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 소매시장은 5월 소폭 개선되었지만 부진 탈피의 유의미한 변화는 없음 
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소매시장은 5월 소폭 개선되었지만 유의미한 변화는 없음 

5월 전체 및 순수 소매시장은 전년비 각각 2.3%, 1.9% 성장하였다. 세월호 참사 

영향이 있었던 4월과 달리 소폭 개선되었다. 하지만 4-5월 합산 소매시장성장률

은 전체소매 +1.8%, 순수소매 +1.1%로 13.1월 이후 부진에서 벗어나지 못했다. 

5월 품목별 판매는 승용차 호조, 의류/잡화 부진, 음식료품 개선을 보였다. 
 
소매채널은 연휴 영향으로 5월 무점포소매가 부진한 것이 특징적 

5월 백화점은 전년비 1.0% 성장으로 부진하였다. 주력 품목인 의류, 잡화, 화장

품 판매가 전년비 감소하여 실질적인 내용은 더 부진하였다. 대형마트는 전년비 

8.2% 성장하였다. 낮은 기저효과(13.5월 성장률 -0.2%), 면세점의 화장품 판매 

호조가 긍정적으로 작용하였다. 무점포소매는 전년비 1.0% 성장으로 부진하였다. 

특히 홈쇼핑은 연휴 영향으로 4월에 이어 전년비 역신장하였다. 편의점은 전년비 

6.5% 성장하며 상대적으로 양호했지만 추세적으로는 많이 둔화되었다. 
 
소매시장은 가계의 소극적 소비태도 및 불황형 소비로 부진 지속 전망 

소매시장의 부진은 가계의 소극적 소비태도 및 불황형 소비로 이어질 전망이다. 

따라서 사이클 관점보다는 소매시장의 구조적 변화, 소비자의 채널 이동에 초점

을 맞춘 업황 접근 및 종목 선별이 적절한 투자전략이라고 판단된다. 
 

[그림1] 소매시장성장률 추이 

자료: 통계청, NH농협증권 
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[그림2] 백화점 판매 동향  [그림3] 대형마트 판매 동향 

주: 경상기준. 판매증가율은 2개월 이동 합산 판매액 기준으로 산출(이하 동일)  

자료: 통계청 

 주: 경상기준    

자료: 통계청 

 

[그림4] 슈퍼마켓 판매 동향  [그림5] 편의점 판매 동향 

주: 경상기준   

 자료: 통계청 

 주: 경상기준    

자료: 통계청 

 

[그림6] 가전전자점 판매 동향  [그림7] 무점포소매 판매 동향 

주: 경상기준    

자료: 통계청 

 주: 경상기준    

자료: 통계청 
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[그림8] 주요 소매채널 판매증가율 (14.5월)  [그림9] 주요 소매채널 판매증가율 (14년 1-5월) 

주: 경상기준    

자료: 통계청 

 주: 경상기준    

자료: 통계청 

 

[그림10]  하위 소매채널 판매증가율 (14.5월)  [그림11]  하위 소매채널 판매증가율 (14년 1-5월) 

주: 경상기준   

 자료: 통계청 

 주: 1) 경상기준, 2) 경상지수를 판매액 대용치로 사용    

자료: 통계청 

 

[그림12]  주요 소비재 판매증가율 (14.5월)  [그림13]  주요 소비재 판매증가율 (14년 1-5월) 

주: 1) 경상기준, 2) 순수소매는 승용차와 차량용 연료를 제외한 기준 

자료: 통계청 

 주: 1) 경상기준, 2) 순수소매는 승용차와 차량용 연료를 제외한 기준 

자료: 통계청 
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[표1] 소매시장 동향 : 소비재와 소매채널별 점검  (단위: %)

 
판매액비중 

전년비 증가율 

 2013 2014 1~5월 

 2013 2014 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월 1월 2월 3월 4월 5월 2013 2014

전체소매 100  100  -0.0  0.6  2.1  3.4 -1.2 2.0 2.2 0.9 6.1 -0.6 2.6  1.2  2.3  0.8 2.3 

순수소매 75.3  75.1  1.0  1.7  0.8  2.1 0.6 2.4 3.5 1.4 7.0 -2.6 2.7  0.2  1.9  0.9 1.9 

소비재별         

내구재 23.8  24.1  0.3  -0.8  1.3  2.3 -8.0 3.5 -2.2 -5.0 3.4 10.0 3.4  0.9  3.2  1.5 4.1 

승용차 8.9  9.8  1.6  -2.4  12.0  24.6 -11.2 5.4 -3.3 -7.3 10.1 20.5 12.0  17.2  9.7  5.4 13.7 

가전제품 4.7  4.2  13.1  30.6  6.7  6.3 3.0 7.9 7.3 5.9 -1.3 2.8 -0.7  2.9  -2.1  6.6 0.2 

컴퓨터/통신기기 6.2  6.0  -8.6  -17.7  -15.0  -22.9 -15.0 -2.8 -10.9 -14.2 -2.7 5.3 -7.1  -26.7  -4.3  -5.4 -6.6 

준내구재 23.5  23.5  4.8  3.3  3.1  9.0 4.8 1.9 7.7 4.1 0.5 1.4 2.5  3.2  1.1  5.6 1.8 

의류 14.3  14.3  5.3  4.0  3.5  10.2 5.6 3.3 8.5 4.8 0.1 0.1 2.7  4.1  0.9  5.9 1.6 

신발/가방 3.3  3.4  4.1  5.5  7.8  10.3 11.3 3.3 10.6 8.5 -1.9 1.2 0.4  7.0  2.3  9.4 1.8 

레저/스포츠 2.3  2.3  3.2  -1.6  -0.6  8.0 4.0 -1.4 14.9 4.0 13.5 14.4 6.6  3.6  6.5  2.8 8.3 

비내구재 52.7  52.4  -2.3  0.0  2.0  2.0 -0.6 1.4 1.5 2.1 9.7 -6.0 2.3  0.5  2.4  -1.4 1.8 

음식료품 22.0  22.1  0.5  2.9  2.0  3.9 0.7 5.7 4.9 2.5 23.1 -13.9 5.3  2.9  5.0  1.2 4.3 

차량용연료 15.8  15.1  -5.6  -2.8  2.6  -0.6 -3.8 -1.5 -0.9 3.4 -0.8 -2.0 -3.0  -3.4  -0.3  -2.0 -1.9 

화장품 4.2  4.5  4.6  5.7  9.6  12.4 9.8 2.2 5.5 7.0 10.8 6.6 7.2  7.3  6.1  3.3 7.6 

서적/문구 2.3  2.3  -8.3  -5.2  -0.5  -0.1 -5.4 -6.0 -8.2 -2.4 -0.1 1.7 0.9  -2.7  1.0  -4.3 0.2 

소매채널별         

백화점 8.4  8.4  3.3  5.5  -1.2  7.5 2.0 -1.4 5.7 0.9 6.7 -2.1 -0.8  -2.1  1.0  2.3 0.4 

대형마트 12.8  12.9  -0.2  6.7  2.4  6.0 3.2 4.0 5.7 1.9 21.5 -10.6 4.8  5.9  8.2  -1.8 5.1 

슈퍼마켓 10.1  10.1  3.8  4.4  5.2  5.8 2.1 4.5 8.4 2.6 17.4 -12.5 4.2  2.6  4.1  6.9 2.6 

체인슈퍼 - - 3.7  4.5  8.0  7.8 2.2 8.0 6.2 3.8 24.8 -23.4 8.0  6.0  9.4  7.2 2.6 

일반슈퍼 - - 3.8  4.2  3.4  4.4 2.0 2.4 9.9 1.7 12.5 -3.9 1.6  0.3  0.6  6.7 2.6 

편의점 3.3  3.3  5.5  8.9  5.8  8.5 6.4 6.4 4.2 8.4 8.2 3.6 6.1  5.2  6.5  10.1 5.8 

전문소매점 29.1  28.6  -2.7  -5.2  -4.3  -4.2 -3.6 0.0 -0.3 -1.0 0.8 -0.7 -0.7  -4.9  -1.3  -2.5 -1.4 

가전전자소매점 - - -1.6  -5.6  -10.2  -17.1 -10.9 0.8 -7.1 -10.9 -4.5 2.8 -10.0  -23.1  -6.1  -2.8 -8.4 

문화상품소매점 - - -7.8  -7.4  -0.2  4.5 -3.5 -5.0 3.2 2.8 4.5 4.3 -0.2  -1.3  1.8  -2.0 1.5 

무점포소매 10.9  11.2 8.3  9.2  8.8  7.3 5.5 9.0 6.6 7.0 3.3 11.4 10.6  6.5  1.0  6.0 7.8 

인터넷쇼핑 - - 8.2  8.8  9.0  7.1 6.0 5.7 6.5 9.1 4.7 14.8 15.8  13.7  6.7  8.3 12.1 

홈쇼핑 - - 6.9  11.2  7.6  5.5 4.7 9.9 9.8 4.4 3.9 11.4 5.9  -0.6  -2.1  2.5 4.9 

방문배달 - - 10.4  7.5  10.1  10.5 5.0 16.6 1.8 4.7 -1.5 3.5 3.5  -1.5  -8.2  5.1 0.9 

승용차/연료소매점 25.3  25.6 -3.0  -2.7  5.8  6.3 -6.6 0.2 -2.2 -1.4 1.3 5.3 2.1  3.9  3.2  1.2 3.1 

주: 1) 소매채널의 판매액 비중은 전체소매시장 기준, 2) 2014년 판매액 비중은 5월 누계 기준 

자료: 통계청, NH농협증권 
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 당사는 본 자료를 기관투자가 등 제 3자에게 사전 제공한 사실이 없습니다. 
 본 자료를 작성한 금융투자분석사와 그 배우자는 발간일 현재 해당 종목의 금융투자상품을 보유하고 있지 않으며 재산적 이해관계가 없습니다. 
 본 자료의 내용은 작성자의 의견을 정확하게 반영하고 있으며, 외부의 부당한 압력이나 간섭없이 작성되었음을 확인합니다. 

   
[종목 투자등급]  
1) 적극매수 : 6개월후 시장 대비 25%p 이상의 초과 수익률이 예상되는 종목 
2) 매수 : 6개월후 시장 대비 10%p 이상 25%p 이하의 초과 수익률이 예상되는 종목 
3) 시장평균 : 6개월후 시장 대비 -10%p내지 10%p의 수익률이 예상되는 종목 
4) 매도 : 6개월후 시장 대비 -10%p 초과의 수익률이 예상되는 종목 

[업종 투자의견] 
1) 비중확대 : 6개월후 시장 대비 10%p 이상의 초과 수익률이 예상되는 업종 
2) 중립 : 6개월후 시장 대비 -10%p내지 10%p의 수익률이 예상되는 업종 
3) 비중축소 : 6개월후 시장 대비 -10%p 미만의 수익률이 예상되는 업종 

 


